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Cos'eilGRA?

GRA & molte cose. In origine era |a strada che ci
collegava: il Grande raccordo anulare, che defini-
sce e mette in contatto Roma senza chiuderla in
se stessa. Il nostro progetto voleva fare la stessa
cosa: essere uno spazio comune, alla ricerca di
unostile graficoitaliano.

Oggi GRA & diventata una comunita fatta di grafi-
ci, che eseguono un‘opera apposita per le mostre
che proponiamo, con I'effetto di far rimbalzare
vettori e pixel, con I'occasione di farsi vedere, co-
noscere, e forse crescere.

Com'énatoilvostro collettivo?

Diquale collettivo parliamo? All'inizio di collettivi
ce ne erano quattro, e siame noi: ognuno era un
collettivo di dubbi, di pensieri, di idee tenute nel
cassetto. Dopoun anno di esperienze lavorative ci
siamo riuniti e ci siamo posti alcune domande
sullanostra professione.

In seguito, da una domanda di una sera & nato il
collettivo GRA: "Esiste uno stile scandinavo. Esi-
ste uno stile brasiliano. Ma esiste uno stile Italia-
no?".E allora ci siamo inventati una sfida che dia
un'opportunita a tutti i grafici di comunicazione,
di visibilita, di poter usare le proprie capacita e
conoscenze non soloall'internodiun‘agenzia, non

soloal serviziodelcliente.OggiGRA, conl'ingresso
di un piccolo ufficio stampa e di un copywriter, &
diventatoun collettivo fatto di ogniquadro che ha
partecipato a tutte le nostre mostre, di ogni grafi-
coche ha voluto giocare con noi.

Qualeidea perseguite?

Perché in molti altri paesi & possibile identificare
uno stile comune? Perché in Italia non accade la
stessa cosa? Da queste domande |'idea che per-
seguiamo.

La volonta prima di trovare, e poi di fornire alla
grafica in Italia, caratteri e peculiarita che riven-
dichino e rinnovino il valore della nostra immagi-
ne e cultura visiva... trovare uno stile che ci acco-
muna tutti... unalinea untratto, ma anche soloun
mododilavorare, diragionare...

In cosa consiste a livello pratico il lavoro
del GRA?

Organizziamo mostre a tema, in cui il grafico &
chiamato ad elaborare un opera nuova, dedicata
aitemidella mostra.

Cerchiamo direndere |'artista il pill possibile par-
tediGRA, perché GRA & la gente che partecipa. La
nostra creativita risiede nella scelta del tema del-
la mostra: con temarcolore ci siamo concentrati
sulla ricerca di stile personale, siamo poi passati
allo studio sul territorio con /rm - la citta in mo-
stra, per poi in futuro finire, magari, fuori dai con-
fini.Le mostre sonola nostra sfida, il nostro tenta-
tivo di muovere il pensiero attorno alla grafica
italiana.Ma laricercanon pué finire qui.
Abbiamo stabilito una speciediprotocollo, incui

le mostre a tema sono solo una parte del progetto,
ma per realizzarlo abbiamo bisogno di studiosi
delcampo. Il protocollo ha necessita di definire le
varie accezioni dello stile e la sua misurabilita, e
noi, pur essendo nel settore, non siamo dei cono-
scitori specifici dei molteplici competenze che
necessitano.

Perquesto saremmo ben contenti sequalcheuni-
versita, professore di semiotica, pubblicita, arte
visiva, o sociologia fosse interessato ad aiutarci
inquestocompito.

Conqualecriterio scegliete luoghie per-
sone da inserire all'interno delle vostre
iniziative?

llcriterio & senza dubbio trasversale, ciinteressa-
no tutte le tipologie di persone...basta leggere
I'elenco dei locali dove abbiamo esposto (risto-
ranti, club, centri sociali, gallerie e spazi polifun-
zionali) per capire che assolutamente non voglia-
mo che la grafica sia considerata di nicchia.
Quindianche le persone stesse che vi partecipano
vengono tutte da differenti background.

La selezione che facciamo se pur non enorme, ma
questo dipende molto dal riscontro che abbiamo,
avviene dal punto di vista estetico, ma non solo,
cerchiamo di capire se dietro pud esserci stata
una progettazione, unaricerca etecnica.

ILGRA&unprogettoalungascadenza?
Sicuramente si, noi ce lo auguriamo, speriamo
che il progetto e il nostro impegno venga preso in
considerazione e studiato. La ricerca poi & in con-
tinua evoluzione.

Data l'esperienza tratta dalla vostra at-
tivita, potetetracciare unfilo conduttore
sul panoramadellagraficanascente?

La grafica g in continua evoluzione, non nasce og-
gi,einltalia abbiamoanche dei grandi maestriin
passato. Quindi non si tratta di graficanascente,
piuttosto di stravolgimentodel sistema di produ-
zione della grafica.| mezzi sonocambiatie proba-
bilmente anche lefinalita.

L'infinita risorsa iconografica che offre la rete
puo essere un filo conduttore. Anni fa nessuno
avrebbe mai pensato ad una grafica web ovirtua-
le... La grafica nasce sulla carta e ora vive anche
suipixel.

Per esempio, qualche sera fa siamo andati
all'inaugurazione di una mostra virtuale su Se-
condLife.

Comevalutate lasituazioneattuale?
Difficile e caotica. Il pit delle volte siamo bom-
bardati da immagine spazzatura e da una comu-
nicazione visiva mediocre. E questo soprattutto
perché non viene datoil giusto "rispetto” al lavoro
del grafico. Molti si definiscono grafici solo aven-
do competenze tecniche ma senza avere delle ba-
siprogettuali.

Unaltro problema sta proprio nel ruolo del cliente,
che spesso, se ha capito I'importanza che biso-
gnadarealla propriaimmagine, diun negozio o di
una azienda, vuole tutto e subito e spendendo il
meno possibile. E veroanche perd che qualcosa si
sta muovendo, grazie soprattutto ai nuovi mezzi
di comunicazione, che danno una visibilita ugua-
leatutti, premiandola qualita.

Jrm - la cittd in mostra:




frm - lacitta in mostra:  Come pensate che la grafica si stia evol-
i vendo?

Pid che evoluzione della grafica bisognerebbe
parlare delle evoluzioni dei mezzi con cui la grafi-
ca viene creata. Noi crediamo che oggi sia piil
svincolata dal ruolo per cui & nata e stia cercando
una propria liberta di espressione indipendente
dalla sua funzionalita. E diventata non solo un
mezzo di comunicazione di azienda, ma anche di
comunicazione personale... L'enorme diffusione
di magazine digitalirispetto a quelli cartaceineé
la prova evidente. Ci sono singoli o gruppi che di
cono, si muovono, si fanno vedere, e forse biso-
gnerebbecollaboraredi pid.

m@
|

|
!
]
I

Yy g su ey
|I||.." ' :

Dove secondo voi inizia l'opera artistica
efinisce lagrafica?

La grafica nasce da un mestiere quindi il limite
credo sia prima di tutto nei mezzie poi nell'intento.
Un'opera grafica vuole comunicare mentre quella
artistica vuole esprimere I'autore. Il limite sta an-
chenell'approccio progettuale.

Dietroaun lavorograficoc'e una progettazione, in
genere un brief con tanto ditarget e di budget, poi
c'e la ricerca, ed infine il programma, con le sue
regoleegriglie.

Forse I'arte inizia quando qualcunodice, questa @
arte...e finisce quando un altro dice...questa non
garte...
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Comunque, nelle prime mostre che abbiamo fat-
to, c'¢ stata sicuramente una linea se vogliamo
quasi pitillustrativa. .. maquesto & servito e ser-
veanche per poter trovare uno stile personalee far
approcciare persone (grafici) a un modo nuovo e
differente di utilizzare i propri strumenti e di met-
tersiin mostra. Ma in futuro abbiamo gia pensato
a progetticheriportinail graficoal sue "lavoro”. ..
ma questo & top secret... non si pud dire... & gia
deciso tutto... peril prossimo anno... forse anche
perquellodopo...

A quanto avrete notato esiste una cultu-
radellagraficatralegentecomune?

ALAYERZ K

Una cultura della grafica esiste in quanto la gra-
fica & ovunque.

La gente vede grafica ovunque e continuamente,
ma il livello qualitativo che si vede in giro non &
pernientealto seloconfrontiamo ad altri paesi. ..
ediconseguenza anche la "cultura grafica” risul-
tadibassolivello.

C'é qualcosache nonvi éstato chiesto in
questaintervistaevorrestedire?

| nostri progetti in corso sono: /rm - la citta in mo-
stra: dailatuaimpressionedi Roma inun espres-
sione digitale. Metamorfosi- per i grafici che non
vogliono rimanere bachi da seta. E poi .PONG. &
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sempre attiva pronta ad accogliere nuovi compe-
titors. E per ottobre grandi novita. Tutto su: www.
genuineromanart.com

Sietefelici?

Crediamo che il segreto della felicita sia quello di
non prendersi troppo sul serio. Perché solamente
non prendendosi troppo sul serio si pud colorare di
pitt. Che poi & cid che muove un grafico. Non pren-
dersi sul serio significa percorrere, in possibilita,
tuttelestradedellacomunicazione.
Enoiquestoloprendiamomoltosul serio.
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